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Badz turysta w swoim miescie - zwiedzaj Krakow [ENG/UKR/RUS]
2020-04-27

Miasto Krakéw rusza z kampania informacyjno-spoteczna, majaca na celu wspieranie rynku
turystycznego w stolicy Matopolski. BADZ TURYSTA W SWOIM MIESCIE - ZWIEDZA)J KRAKOW to akcja
spoteczna skierowana do wszystkich mieszkancéw Krakowa, ktérej celem jest przede wszystkim
wsparcie lokalnych przedsiebiorcéw.

Krakdéw od lat jest najbardziej rozpoznawalng polska markga miejskg na Swiecie, a badania
mowig, ze okoto 10% mieszkancow Krakowa swadj biznes opiera o ustugi turystyczne oraz ustugi
z nimi zwigzane. Dlatego dla Krakowa tak wazne jest, by stopniowo i rozwaznie odbudowywac
rynek turystyczny - mowi Prezydent Miasta Krakowa Jacek Majchrowski.

Poza rzadowymi programami, ktére beda lub juz sa wdrazane, ale takze programami wiasnymi,
takimi jak ,Program Pauza” czy ,Kultura Odporna”, Miasto Krakéw bedzie wspierato dziatalnos¢
lokalnych przedsiebiorcéw. By jednak méc odbudowac rynek turystyczny w Krakowie, Miasto
skupia sie na nowej koncepcji, zmieniajac myslenie o tym, kim jest turysta w Krakowie.

Efektem nowej koncepcji jest kampania informacyjno-spoteczna, ktérej gtdéwne hasto brzmi -
BADZ TURYSTA W SWOIM MIESCIE - ZWIEDZA] KRAKOW i bedzie ona skierowana w gtéwnej
mierze do lokalnej spotecznosci. Kazdy mieszkaniec Krakowa bedzie mégt na nowo odkry¢
piekno swojego miasta i zostac turystg lokalnym. Operatorem kampanii bedzie Krakowskie
Biuro Festiwalowego we wspdtpracy z Wydziatem Turystyki, Wydziat Komunikacji Spotecznej
oraz Wydziatem Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Gtéwnym celem zaplanowanych dziatah jest
pobudzenie lokalnej gospodarki i wigczenie mieszkancé4w Krakowa w proces przywracania
miastu miana turystycznej stolicy Polski.

Kampania bedzie podzielona na trzy obszary, a wszystkie bedzie tagczy¢ hasto BADZ TURYSTA W
SWOIM MIESCIE. Pierwszy obszar o nazwie WYDARZENIA OTWARTE bedzie zapraszat wszystkich
mieszkahcéw Krakowa, do ponownego odkrywania miasta. Specjalnie dla mieszkafcéw Krakowa
zostang zaktualizowane trasy zwiedzania, dzieki ktérym beda oni mogli zobaczy¢ najpiekniejsze
miejsca, zabytki i atrakcje, a takze skorzystac z oferty krakowskich przedsiebiorcéw, ktérzy
ptacg w podatki w Krakowie. Tematyczne spacery z obszaru literatury, muzyki, filmu, rzemiosta,
rekodzieta, miejsc pamieci, historii Krakowa beda prowadzone przez profesjonalnych
przewodnikdéw, entuzjastow, artystéw, aktywistow, literatéw. ROwnolegle beda odbywac sie
réozne, otwarte wydarzenia kulturalne i spoteczne, takie jak: kina samochodowe, pikniki, mate
koncerty. Wszystko z zachowaniem nalezytych zasad bezpieczehstwa.

Drugi obszar kampanii BADZ TURYSTA W SWOIM MIESCIE to wszelkiego rodzaju WARSZTATY. W
Krakowie dziata kilkaset firm, instytucji, oséb, ktére prowadza ciekawe, merytoryczne i
zréznicowane warsztaty. Dzieki temu niewielkim kosztem mieszkancy Krakowa beda mogli
nauczyc sie czego$ nowego, poszerzy¢ swojg wiedze i umiejetnosci i catymi rodzinami oraz
grupami znajomych wypetnia¢ w atrakcyjny sposéb swdj czas, a lokalni przedsiebiorcy
rozpoczng normalne funkcjonowanie i prowadzenie swoich bizneséw. To sposéb na
uruchomienie lokalnej gospodarki takze w obszarze turystyki.

Trzeci obszar kampanii to z kolei dziatania oparte o DZIELENIE SIE ZDJECIAMI | MATERIALAMI
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VIDEO z warsztatéw, spacerdéw i otwartych imprez swoich mediach spotecznosciowych z
hashtagami #badzturystawswoimmiescie oraz #zwiedzajkrakow. Dzieki temu dziataniu Krakéw
chce pokazacd catemu swiatu, ktéry korzysta z medidw spotecznosciowych, ze zyje, jest otwarty,
goscinny i przygotowany na powr6t do nowej rzeczywistosci. Wszystkiemu beda towarzyszy¢
liczne konkursy przeprowadzane na Instagramie na profilu BadZ turystg oraz profilu na
Facebooku Bgdz turysta w swoim miescie - Zwiedzaj Krakdw. Tam tez beda udostepniane
zdjecia i filmy mieszkahcow. Dzieki temu wszyscy mieszkancy beda razem odkrywac i zwiedzad
Krakoéw.

Wszyscy przedsiebiorcy instytucje, firmy, aktywisci, artysci i ogdlnie mieszkahcy Krakowa,
ktérzy sg zainteresowani wspétpraca w ramach tej kampanii spotecznej, proszeni sg o kontakt
od dnia 30 kwietnia 2020 r. z Krakowskim Biurem Festiwalowym, ktére bedzie operatorem catej
akcji. Na jej potrzebny zostanie uruchomiony dedykowany adres mailowy, stuzgc przesytaniu
zgtoszen oraz ofert wspétpracy biznesowej. W strukturach KBF wyznaczeni zostali
koordynatorzy obszaréw: muzyka, film, literatura, rekodzieto, rzemiosto, turystyka, dziatania
lokalne oraz gastronomia, ktérzy beda zbierali informacje o podmiotach zainteresowanych
zaproszeniem krakowianek i krakowian do skorzystania z ich oferty. Szczegéty zostang
ogtoszone 30 kwietnia 2020 r. na stronie internetowej i Facebooku Krakowskiego Biura
Festiwalowego oraz Miasta Krakowa.

Juz wkrétce swojg dziatalnos$¢ wznowi oficjalna sie¢ informacji miejskiej i turystycznej
InfoKrakéw, ktéra obecnie zgodnie z rozporzadzeniami na szczeblu rzgdowym musiata zawiesic¢
prowadzone dziatania. Juz teraz przygotowywane sg bezptatne materiaty, z ktérych wszyscy
mieszkanhcy beda mogli skorzysta¢. Zostanie udostepnionych okoto 150 000 map turystycznych,
a takze 50 000 sztuk mapy Kids in Krakéw, dzieki ktérej wraz z najmtodszymi mieszkancami
Krakowa bedzie mozna przejs$¢ gotowe i interesujace trasy, a takze przewodniki Kids in Krakéw
- obecnie w liczbie okoto 1500 sztuk. Wszystkie materiaty bedg takze oczywiscie dostepne w
formie cyfrowe;.

ENG
Be a tourist in your city - visit Krakow

The City of Krakow is launching an information and social campaign to support the
tourist market in the capital of Matopolska. BE A TOURIST IN YOUR CITY - VISIT
KRAKOW is a social campaign addressed to all the inhabitants of Krakow, whose
main goal is to support local entrepreneurs.

Krakow has been the most recognisable Polish urban brand in the world for years, and studies

say that around 10% of Krakow's residents base their business on tourism services and related
services. That is why it is so important for Krakow to gradually and carefully rebuild the tourist
market - says Jacek Majchrowski, Mayor of Krakow.

In addition to the government programmes that will be or are already being implemented, but
also its own programmes, such as the "Pause Programme" or "Resistant Culture", the City of
Krakow will support the activities of local entrepreneurs. However, in order to be able to rebuild
the tourist market in Krakow, the City is focusing on a new concept, changing the thinking
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about who the tourist in Krakow is.

The result of the new concept is an information and social campaign whose main slogan is - BE
A TOURIST IN YOUR CITY - VISIT KRAKOW and it will be addressed mainly to the local
community. Everyone in Krakow will be able to rediscover the beauty of their city and become a
local tourist. The campaign will be run by the Krakow Festival Office in cooperation with the
Department of Tourism, Social Communication and the Department of Culture and National
Heritage. The main goal of the planned activities is to stimulate the local economy and involve
the inhabitants of Krakow in the process of restoring the city to the name of the tourist capital
of Poland.

The campaign will be divided into three areas, all of which will be linked by the BE A TOURIST IN
YOUR CITY password. The first area called OPEN EVENTS will invite all inhabitants of Krakow to
rediscover the city. Specially for the residents of Krakow, sightseeing routes will be updated so
that they can see the most beautiful places, monuments and attractions, as well as take
advantage of the offer of Krakow's entrepreneurs, who pay taxes in Krakow. Thematic walks in
the area of literature, music, film, crafts, handicrafts, memorials, and history of Krakow will be
led by professional guides, enthusiasts, artists, activists and writers. Various, open cultural and
social events will be held simultaneously, such as: car cinemas, picnics, small concerts. All with
due regard for safety.

The second area of the BE A TOURIST IN YOUR CITY campaign is all kinds of WORKSHOPS. There
are several hundred companies, institutions, people who run interesting, substantive and
diverse workshops in Krakow. Thanks to this, at little cost, the inhabitants of Krakow will be able
to learn something new, broaden their knowledge and skills and fill their time with whole
families and groups of friends in an attractive way, and local entrepreneurs will start to function
and run their businesses normally. It is a way to start local economy also in the area of tourism.

The third area of the campaign is in turn activities based on Splitting VIDEO MATERIALS and
VIDEO MATERIALS from workshops, walks and open events of their social media with hashtags
#badzturystawswoimmiescie and #zwiedzajkrakow. With this action Krakow wants to show the
whole world, which uses social media, that it is alive, open, hospitable and prepared to return to
the new reality. All of this will be accompanied by humerous competitions carried out on
Instagram's Be a Tourist and Facebook profile Be a Tourist in Your City - Visit Krakow.
Photographs and films of the residents will also be made available there. Thanks to this, all
residents will explore and explore Krakow together.

All entrepreneurs, institutions, companies, activists, artists and generally residents of Krakow
who are interested in cooperating in this social campaign are asked to contact the Krakow
Festival Office, which will be the operator of the whole action, from 30 April 2020. A dedicated e-
mail address will be set up for her to send applications and offers for business cooperation.
Within the KBF structures, coordinators of the following areas have been appointed: music, film,
literature, handicraft, crafts, tourism, local activities and gastronomy, who will gather
information about entities interested in inviting Cracovians and Cracovians to take advantage of
their offer. The details will be announced on 30 April 2020 on the website and Facebook of the
Krakow Festival Office and the City of Krakow.
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Soon, the official network of municipal and tourist information InfoKrakéw will resume its
activities, which has now had to suspend its activities in accordance with regulations at
government level. Free materials are already being prepared, which all residents will be able to
use. Around 150,000 tourist maps will be made available, as well as 50,000 pieces of Kids in
Krakow map, which, together with the youngest inhabitants of Krakow, will provide ready-made
and interesting routes, as well as Kids in Krakow guides - currently in the number of about
1,500 pieces. All materials will of course also be available in digital form.

UKR
ByabTe TYPUCTOM Yy CBOEMY MICTi - pocnipxyurte Kpakis

MicTto KpakiB ctapTye€ 3 iH(popMaUinHO-cOoLiaNIbHOIO KaMMaHi€l0, CNIPSAMOBAHOIO Ha
NiATPUMKY TYPUCTUYHOIo pUHKY B ctonuui Manononsuwii. BYAbBTE TYPUCTOM Y
CBOEMY MICTI - LOCNIOXXYWUTE KPAKIB - ue couianbHa akuis, cnpasMoBaHa Ha BCixX
XXuteniB KpakoBa, MeToOl0 AKOiI €, NepLu 3a BCce, NigTPUMMKa MicueBUX NianpuUeEMLIB.

Kpakis npoTsarom 6aratbox pokiB € HavbisibLU Brii3HaBaHUM MoJIbCbKUM MICbKUM BpeHaoM y
CBITI, | 4OCNIAXEHHS rOBOPATh, Lo 6/1m3bko 10% xuteniB KpakoBa 3aCHOBYIOTb CBivi bi3HEC Ha
TYPUCTUYHUX MOCAYyrax i Nocayrax, rnoB's3aHnx 3 HUMu. Tomy 4151 KpakoBa Tak BaXx/iMBO
rMocTyrnoBo i BAYMJINBO BiAHOBJ/IIOBATU TYPUCTUYHUN PUHOK, - TOBOPUTL pe3unaeHT MicTa
KpakoBa fuek ManxpoBCbKi.

KpiMm gep>kaBHUX rMporpam, ki BXKe peai3yoTbCs, a TaK0oXX MICbKUX Nporpam, Taknx sk
"Mporpama lMay3a"abo "CTinka KynbTypa", MmicTo Kpakis byae niaTpuMyBaTW LisNbHICTb
MicueBux nignpuemuis. OgHak, Wwob BiAHOBUTN TYPUCTUYHNI PUHOK B KpaKoBi, MiCTO
(POKYCYETbCS Ha HOBIN KOHLEMNLIT, 3MiHIOKYM MUCJIEHHA NPO Te, XTO € TYpUCTOoM B KpaKosi.

Pe3ynbTaToOM HOBOI KOHLUENUil € iHpopMaLinHO-couiasibHa KaMmnaHiss, OCHOBHEe racyo Kol -
BYObTE TYPUCTOM Y CBOEMY MICTI - OOCJIOXYWUTE KPAKIB, i BoHa byae cnpsiMoBaHa B
OCHOBHOMY Ha MicueBy CrnifibHOTY. KoXeH xuntesb KpakoBa 3M0O>Xe 3aHOBO BigKpuUTK Ana cebe
Kpacy CBOro MicTa i cTaTu MicueBum Typuctom. Onepatopom KaMmnaHii byae Kpakiscbke 6t10po
decTuBanto y cnisnpaui 3 BigaizioMm TypusMmy, BigaizIoM couialbHUX KOMYHiKaUin Ta Bigaisiom
KyNbTYpPW Ta HauioHanbHOI cnagwmnHn., OCHOBHa MeTa 3arnJlaHOBaHUX 3aX04iB - CTUMYJIIOBAHHSA
MiCLLeBOT EKOHOMIKWN | BKJIIOYEHHS XnTenis KpakoBa B Npouec BiAHOBEHHSA MiCTa SK
TYPUCTUYHOI CTOTNLL.

KamnaHisa 6yne po3gineHa Ha Tpu obnacTi, i BCi BOHM ByayTb NoegHyBaTW racso byab
TYPUCTOM Yy CBOEMY MicCTI. MNMeplwa obnactb Nig Ha3Bow "BiaKpuUTi 3axoamn"” byae 3anpowyBaTu
BCiX Xuntenis KpakoBa 3HOBY BigkpuTn ona cebe cesoe Micto. CneuianbHO oNnsa xutenis Kpakosa
6yayTb OHOBJIEHI Tpacu, 3aBAAKN SKMM BOHM 3MOXKYTb N06a4ynTn Harkpacusiwi Micus,
apXiTEKTYPHI Ta BU3HAYHI NaM'ATKKN, @ TaKOXKX CKOPUCTATUCH NMPOMNO3ULLIEID KPaKIBCbKUX
nignpuemuiB, aKi NNaTaTb NogaTkM B KpakoBi. TeMaTu4YHi NporynaHkn 3 obnacTi nitepaTypw,
MY3UKU, KiHO, pemecen Ta icTopii Kpakosa byayTb NnpoBoANTUCA NpodecinHnMmn rigamu,
eHTy3iacTaMu, XyJOXXHNKaMU, aKTUBICTaMn Ta NMCbMEHHUKIB. MNapanenbHo byayTb NnpoxoanTun
Pi3Hi, BIOKPUTI KyNbTYpPHI Ta rpoMaAcbKi 3axoamn, Taki 9K: aBTOMOBINbHI KiHOTeaTpwu, MiKHIKK,
HeBesINKi KOHUEepTU. Bce 3 AOTPMMaHHAM HaneXXHUX npasua 6esneku.
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Npyra obnactb kamnaxii BYIAbTE TYPUCTOM Y CBOEMY MICTI - OOCNIOXKYWTE KPAKIB - Le
pi3HOMaHITHI MancTep-kKnacu. Y KpakoBi NpaLtoe Kilbka COTEHb KOMMaHin, yCTaHOB, Ntoaen, sKi
NMPOBOAATb LiKaBi, 3MICTOBHI Ta pi3HOMaHITHI ceMiHapu Ta ManucTep-Kaacn. 3a HEBEJINKY
onnaTy Xuteni KpakoBa 3MOXYTb Li3HATUCS LLOCb HOBE, PO3LLUMPUTU CBOT 3HAHHSA | HABUYKMN
Linvmum cim'amu i rpynamu apysis, Wo6b 3anN0BHUTK CBiM Yac LiKkaBUMMK CnpaBaMu, a MicLeBi
nigNpUEMLI NOYHYTb HOPManbHO PYHKLIOHYBATK i ynpaBnaTu ceoiMm 6izHecom. Lle cnocib
3anyCcTUTUN MiCLLEBY €EKOHOMIKY i B rasysi Typu3smy.

TpeTa obnacTb KaMnaHii - ue, B CBOK 4Yepry, 3axogn, 3acHoBaHi Ha 0bMiHi poTorpadiamu i
BiAeo MaTepiasiaMun 3 ceMiHapiB, MPOryasiHOK i BIOKPUTUX 3axX04iB B COLiaIbHUX Mepexax 3
xewTeramu #badzturystawswoimmiescie i #zwiedzajkrakow. 3aBasku uin nii Kpakis xo4e
nokasaTu BCbOMY CBIiTY, KN BUKOPUCTOBYE COLialibHi Mepexi, WO BiH XXVUBWUIW, BIAKPUTUN,
FOCTUHHWIN | TOTOBU MOBEPHYTUCS A0 HOBOI peasibHOCTI. Instagram Ta Facebook byayTb
CYNnpoBOAXXYBATUCA YNCIIEHHUMU KOHKYpPCaMu, npoBeaeHnMU B npodisii Instagram a Takox y
npodgini Facebook. Tam e 6yayTb po3MmiweHi hoTorpadii Ta Bigeo MiCLeBUX XNTeNIB.
3aBAsKM LUbOMY BCi XuTeni 6yayTb pasom gocnigxysaTtu Kpakis.

Bcix nignpremuis, yCTaHOBW, KOMMNaHII, akTUBICTIB, MUTLIB i XX1UTeniB KpakoBa B LiJIOMY, fAKi
3auikaBieHi y cniBnpaLi B paMkax Li€l couianbHOT KamnaHii, npocumo 3B8'a3aTtuncs 3 30 KBITHA
2020 poky 3 KpakiBcbkuM 6t10po hecTmBanis, Skun byne onepatopoM BCi€l akuii. byae
3anyuleHa cneuiajbHa agpeca efleKTPOHHOI NoWTKW, AN BiANPaBKM 3a89BOK | Npono3unuin npo
ainose cniBpobiTHULTBO. Y cTpykTypax KBF 6ynu npusHayeHi koopanHaTopu pisHUx obLiapis:
MYy3MKa, KiHO, niTepaTypa, pykoLinns, pemecna, TypusMm, MicueBa LiSSIbHICTb | raCTPOHOMI4,
BOHW 36upann iHpopMaLito Npo cyb'ekTiB, 3aUiKaBNEHI 3aNpPOLLEHHSAM XUTENIB KPakoBa, Wob
ckopucTaTucsa ix nporno3uuieto. NMoapobuui byayTe oronoweHi 30 kBiTHA 2020 poky Ha Beb-
canTi Ta Facebook KpakiBcbkoro 6topo ectmeanie Ta Micta Kpakosa.

B>xe Hanban>XX4mMm 4Yacom CBOIO AiASIbHICTb BiAHOBUTb OQiliiHa Mepexxa MiCbKOi Ta
TypucTu4Hoi iHpopmauii InfoKrakédw, ska B paHu Yac BigNOBIAHO A0 NOCTAHOB Ha YPALAOBOMY
piBHi NOBUHHa 6yna NpuU3ynuUHNTN 34iINCHIOBAHY AiSANbHICTb. BXXe 3apa3 roTytoTbCs
6e3KOLTOBHI MaTepianu, AKUMN 3MOXKYTb CKOPUCTATUCA BCi xuteni. byae 6amn3bko 150 000
TYPUCTUYHUX KapT, a Takox 50 000 wTyk KapT Kids in KpakiB, 3aBAsSKU AKiN pa3oM 3 6aTbKamu
MaJsieHbKi XuTesni KpakoBa 3MOXXYTb MPONTW FOTOBI | LiKaBi MapLwpyTn, a TakoXX NMopagHuUKu
Kids in KpakiB - B 4aHUin Yac B KinbkKocTi 6113bko 1500 wTyK. BCi MmaTepiann TakoX, 3BM4alnHo,
6yayTb AOCTYMHI B LMMPOBIN hopMi.

RUS
ByabTe TYpucTOM B CBOEM ropopae - uccinepyurte Kpakos

Nopon KpakoB ctapTtyeT ¢ MUH(POPMALMOHHO-COLMAJZIbHOWU KaMNaHUen, HanpaBJIEHHOM
Ha noaaep>XKy TYPUCTUYECKOro pbiHka B ctronuue Manononswu. BYAbBTE TYPUCTOM
B CBOEM NOPOJLE - UCCJIEAYWUTE KPAKOB - 3To coumnanbHas akuus, HanpasJieHHas
Ha BceXx XuTtesien KpakoBa, uenbio KOTOPOU ABNAETCH, NpeXae Bcero, noaaepxka
MEeCTHbIX NpeanpuHUMaTesien.

KpakoB Ha rnpoTsXXeHUN MHOIrnx JIET SABJISETCH Hamnbosiee Y3HaBaeMbIM NOJIbCKUM ropoaACKUM
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bpeHaoM B Mupe, n Uccsef0BaHUsl FOBOPSAT, YTO 0KoJ10 10% xutesievi KpakoBa OCHOBbIBaKOT
cBOVi bU3HEC Ha TYPUCTUYECKNX YCIyrax n yciayrax, CBsi3aHHbIX ¢ HUMK. [ToaToMy A1 KpakoBa
Tak Ba>KHO MoCcTENeHHO Y BAYMYNBO BOCCTaHaB/INBaTb TYPUCTUYECKUN PbIHOK, - TOBOPUT
Mpe3naeHT ropona Kpakosa Auek ManxpoBcKu.

KpoMe rocygapCTBEHHbIX MPOrpaMM, KOTOpble yXKe peasin3yloTcA, a TakXKe ropoacKux
nporpamMmm, Takmx Kak "lMporpamma lMay3a" nam "Ctonkasa KynbTypa", ropon Kpakos byaeTt
noanepXmBaTb 0eATENbHOCTb MECTHbIX npeanpuHuMmaTenen. OgHako, 4Tobbl BOCCTaHOBUTb
TYPUCTNYECKNI PbIHOK B KpakoBe, ropo hoKyCcmpyeTCcs Ha HOBOW KOHLUENuuu, MeHss
MblLWJIEHME O TOM, KTO ABASETCA TYPUCTOM B Kpakose.

Pe3ynbTaTOM HOBOMN KOHLENUMN ABASAETCH MHHPOPMALNOHHO-COLMaIbHAA KaMNaHns, OCHOBHOMN
NO3yHr KoTopol - BYbTE TYPUCTOM B CBOEM IOPOJIE - UCCNIEQYUTE KPAKOB, 1 oHa byneT
HarnpaB/ieHa B OCHOBHOM Ha MeCTHoOe coobuiecTBo. Ka)kabl XXnTesnb KpakoBa CMOXXeT 3aHOBO
OTKPbITb 414 ceba KpacoTy CBOEro ropofa 1 CtaTb MECTHbIM TypucToM. OnepaTopom
KamnaHun bynet KpakoBckoe 610po hecTmBans B COTpyAHNYECTBE C OTAESIOM Typu3ma,
O0TAE/I0OM COUMNaNbHbIX KOMMYHUKaUUA N OTAEIOM KYNbTYypPbl U HALMOHAIbHOIO Hacnegus.
OCHOBHas uesb 3anJaHUpPoBaHHbIX MEPOMNPUATUN - CTUMYJIMPOBAHNE MECTHOW SKOHOMUKN
BKOYEHUA Xuntenem KpakoBa B NpoLecc BOCCTAaHOBJIEHUSA ropoaa Kak TYpUCTUYeCcKon
CTONNUbI.

KamnaHuna 6yneT pa3geneHa Ha Tpu ob6nactum, n Bce oHM ByayT codeTaTb JIO3YHr byabTe
TYpUCTOM B CBOeM ropoge. Nepsas obnactb noa Ha3BaHMeM "OTKpbITble MeponpuatTusa” éygeTt
npurnawaTb BCex xutenen KpakoBa BHOBb OTKPbITb Ans cebs ceom ropoa. CneymanbHO Ans
xutenen Kpakosa 6ynyT oO6HOBEHbI Tpacchl, 61arogaps KOTOPbIM OHU CMOrYT YBUAETb CaMble
KpacuBble MeCTa, apXUTEeKTYpPHble AOCTOoNpUMeYaTesIbHOCTU, @ Tak>Ke BOCMN0J1b30BaTbCH
npeanoXXeHneM KpakoBCKUX npearnpuHuMaTesnen, KoTopble NaaTaT Hanorm B Kpakose.
TemaTn4eckne nNporyaku n3 obnactn nutepaTypbl, My3blKU, KWHO, pemMmecesn n NCTopumn
KpakoBa 6yayT NpoBOANTLCA NPOMEeCCUOHaIbHbIMN TMAaMun, SHTy3nacTamMun, XyoOXKHUKaMU,
aKTUBMUCTaMU N nucatenamu. NapannenbHo ByayT NPOXOANTb Pas/iNYyHbIe, OTKPbITbIE
KyNbTypHble 1 06LeCTBEeHHble MeponpuUsaATUS, Takme Kak: aBTOMOBUIbHbIE KUHOTEaTpbl,
NMUKHUKK, HebonblUMe KOHLepTbl. Bce ¢ cobniogeHnem Hagnexawmx npasmn 6esonacHocTu.

BTopas obnactb kamnaHum BYJbTE TYPUCTOM B CBOEM FOPOJE - UCCNEOYNTE KPAKOB -
3T0 pa3Hoobpa3Hbie MacTep-kaaccbl. B KpakoBe paboTaeT HECKOJIbKO COTEH KOMMaHWUA,
yYypexxaeHunn, Niogen, Kotopblie NPOBOASAT MHTEpPECHbIe, coaep>XaTesibHble N pa3Hoobpa3Hble
CeMUHapbl U MacTep-Kacchl. 3a HebobLUYO NAaTy XUTenn KpakoBa CMOryT y3HaTb YTO-TO
HOBOE, PaCLWMPUTb CBOW 3HAHUSA U HABbIKU LeNbiIM/ CEMbSAMMU U FPpynnamMu apysen, 4Tobsbl
3amMoJIHNTbL CBOE BPEMSA MHTEPECHbIMN AenaMu, a MeCTHble NpeanpUuHNMATENIN HAYHYT
HOPMaNbHO (PYHKUMOHNPOBATb N YNPaBAATb CBOMM BM3HECOM. ITO crnocob 3anyCTUTb MECTHYIO
3KOHOMUKY 1 B 0bnacTu Typusma.

TpeTbs 061acTb KaMNaHUK - 3TO, B CBOIO Oo4epenb, Mepbl, OCHOBaHHbIE Ha obMeHe
doTorpadmsamMn n BUAEO MaTepmasaMmm C CEMUHAPOB, NPOrYJIOK N OTKPbITbIX MEPOMPUATUN B
coumanbHbIX CeTAX ¢ xewTeramm #badzturystawswoimmiescie n #zwiedzajkrakow. bnarogaps
3TOMY AenNCcTBUIO KpaKoB X04YeT nokasaTb BCEMY MUPY, KOTOPbIA NCMNONb3yeT coumnalibHble
CeTW, YTO OH XKUBOW, OTKPbITbIN, FOCTEMNPUUMHbBIA N FOTOB BEPHYTbLCS K HOBOMN peasibHOCTMU.



=“= Magiczny

=.“ Krakow

Instagram n Facebook byayT conpoBoXAaTbCs MHOMOYUC/IEHHBIMU KOHKYPCaMu, NPOBOAUMbIMU
B npodune Instagram a Takxe B npogune Facebook. Tam xxe 6yayT pa3smelleHbl hoTorpacdun
N BUWOEO MEeCTHbIX Xutenen. bnarogaps asTomy Bce xutenu byayT BMmecTe nccnenosaTb
Kpakos.

Bcex npegnpuHuMmaTenen, y4pexxaeHus, KOMNaHUW, akTUBUCTOB, XYLOXKHUKOB U XUTenemn
KpakoBa B LeJIOM, KOTOpble 3auHTepecoBaHbl B COTPYAHMYECTBE B paMKaX 3TOMN CouMalibHON
KaMnaHuu, npocum ceasaTtbes ¢ 30 anpensa 2020 roga ¢ KpakoBckuM 6opo pecTmsanen,
KoTopbin ByaeT onepaTopoM BCEN akuuK. byaeT 3anyuleHa cneynanbHasa agpec 3J1IeKTPOHHOWN
MoYTbl 419 OTNPaBKWN 3a8BOK U NpenslioXKeHUn o 4enoBoM coTpyaHmnyectse. B cTpykTypax KBF
ObI1M Ha3HaYeHbl KOOPANHATOPbLI Pa3/INyHbIX 06LWapiB: My3bika, KNHO, NUTepaTypa, pykoaenume,
pemecna, Typu3M, MeCcTHasa 0eATeNbHOCTb U FaCTPOHOMMUSA, OHU cobmnpann MHGopMaLunio o
cybbekTax, 3aMHTepeCcoBaHbl NpUrialleHNeM XnNTenen Kpakosa, 4Tobbl BOCN0/b30BaTbCA NUX
npepnoxenHmeMm. NMoapobHocTm byayT obbaBneHbl 30 anpensa 2020 roga Ha Beb-cante u
Facebook KpakoBckoro 6topo chectuBanen u ropona Kpakosa.

Yxe B 6mxxanwee spemMs BO306HOBUT CBOO OEATE/IbHOCTb oML MasibHasa Ce€Tb FrOPOACKON n
TypucTudeckon nHpopmaumm Infokrakéw, kotopas B HacTosiLLLee BPEMS COrJlacHO
MOCTaHOBJIEHMN Ha NPaBUTENbLCTBEHHOM YPOBHE A0/1)KHa Oblfla NPNOCTAaHOBUTDL
OCYLLEeCTBASAEMYIO AeATENbHOCTb. Y)XKe cenyac roToBaTcA becnnaTHble MaTepuasibl, KOTOPbIMU
CMOryT BOCMOJIb30BaTbCA BCe XuUTtenn. byget okono 150 000 Typuctmnyeckmnx KapT, a Takxe 50
000 wTykK KapT Kids in KpakoB, 6narogapsa KOTOpon BMecTe C poAUTENAMU MasIeHbKNE XUTenu
KpakoBa CMOryT NpoOuTU rOTOBbl N MHTEPECHblIe MapLWpyThl, @ TakXe coBeT4ynkmn Kids in Kpakos
- B HacTosLlee BpeMs B KonmyecTBe 0kosio 1500 wTyk. Bce maTepuanbl, KOHeYHO, byayT
OOCTYrMHbI B UM poBoun hopme.
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