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Badz turysta w swoim miescie - zwiedzaj Krakow [ENG/UKR/RUS]

2020-04-27

Miasto Krakéw rusza z kampania informacyjno-spoteczna, majaca na celu wspieranie rynku turystycznego w
stolicy Matopolski. BADZ TURYSTA W SWOIM MIESCIE - ZWIEDZA) KRAKOW to akcja spoteczna skierowana do
wszystkich mieszkancéow Krakowa, ktérej celem jest przede wszystkim wsparcie lokalnych przedsiebiorcéw.

Krakdéw od lat jest najbardziej rozpoznawalng polskg marka miejska na swiecie, a badania méwia, ze
okoto 10% mieszkancow Krakowa swdj biznes opiera o ustugi turystyczne oraz ustugi z nimi zwigzane.
Dlatego dla Krakowa tak wazne jest, by stopniowo i rozwaznie odbudowywac rynek turystyczny -
moéwi Prezydent Miasta Krakowa Jacek Majchrowski.

Poza rzgdowymi programami, ktére beda lub juz sg wdrazane, ale takze programami wtasnymi, takimi
jak ,Program Pauza” czy ,Kultura Odporna”, Miasto Krakéw bedzie wspierato dziatalnos¢ lokalnych
przedsiebiorcéw. By jednak méc odbudowacd rynek turystyczny w Krakowie, Miasto skupia sie na
nowej koncepcji, zmieniajgc myslenie o tym, kim jest turysta w Krakowie.

Efektem nowej koncepcji jest kampania informacyjno-spoteczna, ktérej gtéwne hasto brzmi - BADZ
TURYSTA W SWOIM MIESCIE - ZWIEDZA) KRAKOW i bedzie ona skierowana w gtéwnej mierze do
lokalnej spotecznosci. Kazdy mieszkaniec Krakowa bedzie mdégt na nowo odkry¢ piekno swojego
miasta i zostac turystg lokalnym. Operatorem kampanii bedzie Krakowskie Biuro Festiwalowego we
wspoétpracy z Wydziatem Turystyki, Wydziat Komunikacji Spotecznej oraz Wydziatem Kultury i
Dziedzictwa Narodowego. Gtéwnym celem zaplanowanych dziatan jest pobudzenie lokalnej
gospodarki i wigczenie mieszkancéw Krakowa w proces przywracania miastu miana turystycznej
stolicy Polski.

Kampania bedzie podzielona na trzy obszary, a wszystkie bedzie tagczy¢ hasto BADZ TURYSTA W
SWOIM MIESCIE. Pierwszy obszar o nazwie WYDARZENIA OTWARTE bedzie zapraszat wszystkich
mieszkancédw Krakowa, do ponownego odkrywania miasta. Specjalnie dla mieszkahcéw Krakowa
zostang zaktualizowane trasy zwiedzania, dzieki ktérym beda oni mogli zobaczy¢ najpiekniejsze
miejsca, zabytki i atrakcje, a takze skorzystac z oferty krakowskich przedsiebiorcéw, ktérzy ptacg w
podatki w Krakowie. Tematyczne spacery z obszaru literatury, muzyki, filmu, rzemiosta, rekodzieta,
miejsc pamieci, historii Krakowa bedg prowadzone przez profesjonalnych przewodnikdéw, entuzjastow,
artystow, aktywistéw, literatow. Rownolegle bedg odbywac sie rézne, otwarte wydarzenia kulturalne i
spoteczne, takie jak: kina samochodowe, pikniki, mate koncerty. Wszystko z zachowaniem nalezytych
zasad bezpieczenstwa.

Drugi obszar kampanii BADZ TURYSTA W SWOIM MIESCIE to wszelkiego rodzaju WARSZTATY. W
Krakowie dziata kilkaset firm, instytucji, oséb, ktére prowadzg ciekawe, merytoryczne i zréznicowane
warsztaty. Dzieki temu niewielkim kosztem mieszkancy Krakowa beda mogli nauczy¢ sie czegos
nowego, poszerzy¢ swojg wiedze i umiejetnosci i catymi rodzinami oraz grupami znajomych wypetniac
w atrakcyjny sposdb swéj czas, a lokalni przedsiebiorcy rozpoczng normalne funkcjonowanie i
prowadzenie swoich bizneséw. To sposdb na uruchomienie lokalnej gospodarki takze w obszarze
turystyki.
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Trzeci obszar kampanii to z kolei dziatania oparte o DZIELENIE SIE ZDJECIAMI | MATERIALAMI VIDEO z
warsztatoéw, spacerdéw i otwartych imprez swoich mediach spotecznosciowych z hashtagami
#badzturystawswoimmiescie oraz #zwiedzajkrakow. Dzieki temu dziataniu Krakéw chce pokazac
catemu swiatu, ktéry korzysta z mediéw spotecznosciowych, ze zyje, jest otwarty, goscinny i
przygotowany na powrét do nowej rzeczywistosci. Wszystkiemu beda towarzyszy¢ liczne konkursy
przeprowadzane na Instagramie na profilu BgdZ turystg oraz profilu na Facebooku BgdZ turystg w
swoim miescie - Zwiedzaj Krakéw. Tam tez beda udostepniane zdjecia i filmy mieszkahcéw. Dzieki
temu wszyscy mieszkancy beda razem odkrywac i zwiedza¢ Krakéw.

Wszyscy przedsiebiorcy instytucje, firmy, aktywisci, artysci i ogdlnie mieszkancy Krakowa, ktdrzy sg
zainteresowani wspoétpracg w ramach tej kampanii spotecznej, proszeni sg o kontakt od dnia 30
kwietnia 2020 r. z Krakowskim Biurem Festiwalowym, ktére bedzie operatorem catej akcji. Na jej
potrzebny zostanie uruchomiony dedykowany adres mailowy, stuzgc przesytaniu zgtoszen oraz ofert
wspoétpracy biznesowej. W strukturach KBF wyznaczeni zostali koordynatorzy obszaréw: muzyka, film,
literatura, rekodzieto, rzemiosto, turystyka, dziatania lokalne oraz gastronomia, ktérzy beda zbierali
informacje o podmiotach zainteresowanych zaproszeniem krakowianek i krakowian do skorzystania z
ich oferty. Szczegéty zostang ogtoszone 30 kwietnia 2020 r. na stronie internetowej i Facebooku
Krakowskiego Biura Festiwalowego oraz Miasta Krakowa.

Juz wkroétce swoja dziatalnos¢ wznowi oficjalna sie¢ informacji miejskiej i turystycznej InfoKrakéw,
ktéra obecnie zgodnie z rozporzadzeniami na szczeblu rzgdowym musiata zawiesi¢ prowadzone
dziatania. Juz teraz przygotowywane sg bezptatne materiaty, z ktérych wszyscy mieszkancy beda
mogli skorzystac. Zostanie udostepnionych okoto 150 000 map turystycznych, a takze 50 000 sztuk
mapy Kids in Krakéw, dzieki ktérej wraz z najmtodszymi mieszkancami Krakowa bedzie mozna przejs¢
gotowe i interesujgce trasy, a takze przewodniki Kids in Krakéw - obecnie w liczbie okoto 1500 sztuk.
Wszystkie materiaty beda takze oczywiscie dostepne w formie cyfrowe;j.

ENG
Be a tourist in your city - visit Krakow

The City of Krakow is launching an information and social campaign to support the tourist
market in the capital of Matopolska. BE A TOURIST IN YOUR CITY - VISIT KRAKOW is a
social campaign addressed to all the inhabitants of Krakow, whose main goal is to support
local entrepreneurs.

Krakow has been the most recognisable Polish urban brand in the world for years, and studies say
that around 10% of Krakow's residents base their business on tourism services and related services.
That is why it is so important for Krakow to gradually and carefully rebuild the tourist market - says
Jacek Majchrowski, Mayor of Krakow.

In addition to the government programmes that will be or are already being implemented, but also its
own programmes, such as the "Pause Programme" or "Resistant Culture", the City of Krakow will
support the activities of local entrepreneurs. However, in order to be able to rebuild the tourist market
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in Krakow, the City is focusing on a new concept, changing the thinking about who the tourist in
Krakow is.

The result of the new concept is an information and social campaign whose main slogan is - BE A
TOURIST IN YOUR CITY - VISIT KRAKOW and it will be addressed mainly to the local community.
Everyone in Krakow will be able to rediscover the beauty of their city and become a local tourist. The
campaign will be run by the Krakow Festival Office in cooperation with the Department of Tourism,
Social Communication and the Department of Culture and National Heritage. The main goal of the
planned activities is to stimulate the local economy and involve the inhabitants of Krakow in the
process of restoring the city to the name of the tourist capital of Poland.

The campaign will be divided into three areas, all of which will be linked by the BE A TOURIST IN YOUR
CITY password. The first area called OPEN EVENTS will invite all inhabitants of Krakow to rediscover
the city. Specially for the residents of Krakow, sightseeing routes will be updated so that they can see
the most beautiful places, monuments and attractions, as well as take advantage of the offer of
Krakow's entrepreneurs, who pay taxes in Krakow. Thematic walks in the area of literature, music,
film, crafts, handicrafts, memorials, and history of Krakow will be led by professional guides,
enthusiasts, artists, activists and writers. Various, open cultural and social events will be held
simultaneously, such as: car cinemas, picnics, small concerts. All with due regard for safety.

The second area of the BE A TOURIST IN YOUR CITY campaign is all kinds of WORKSHOPS. There are
several hundred companies, institutions, people who run interesting, substantive and diverse
workshops in Krakow. Thanks to this, at little cost, the inhabitants of Krakow will be able to learn
something new, broaden their knowledge and skills and fill their time with whole families and groups
of friends in an attractive way, and local entrepreneurs will start to function and run their businesses
normally. It is a way to start local economy also in the area of tourism.

The third area of the campaign is in turn activities based on Splitting VIDEO MATERIALS and VIDEO
MATERIALS from workshops, walks and open events of their social media with hashtags
#badzturystawswoimmiescie and #zwiedzajkrakow. With this action Krakow wants to show the whole
world, which uses social media, that it is alive, open, hospitable and prepared to return to the new
reality. All of this will be accompanied by numerous competitions carried out on Instagram's Be a
Tourist and Facebook profile Be a Tourist in Your City - Visit Krakow. Photographs and films of the
residents will also be made available there. Thanks to this, all residents will explore and explore
Krakow together.

All entrepreneurs, institutions, companies, activists, artists and generally residents of Krakow who are
interested in cooperating in this social campaign are asked to contact the Krakow Festival Office,
which will be the operator of the whole action, from 30 April 2020. A dedicated e-mail address will be
set up for her to send applications and offers for business cooperation. Within the KBF structures,
coordinators of the following areas have been appointed: music, film, literature, handicraft, crafts,
tourism, local activities and gastronomy, who will gather information about entities interested in
inviting Cracovians and Cracovians to take advantage of their offer. The details will be announced on
30 April 2020 on the website and Facebook of the Krakow Festival Office and the City of Krakow.
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Soon, the official network of municipal and tourist information InfoKrakéw will resume its activities,
which has now had to suspend its activities in accordance with regulations at government level. Free
materials are already being prepared, which all residents will be able to use. Around 150,000 tourist
maps will be made available, as well as 50,000 pieces of Kids in Krakow map, which, together with the
youngest inhabitants of Krakow, will provide ready-made and interesting routes, as well as Kids in
Krakow guides - currently in the number of about 1,500 pieces. All materials will of course also be
available in digital form.

UKR
BbyabTe TYpUCTOM Yy CBOEMY MICTi - pocnipxyurte Kpakis

MicTto KpakiB cTapTye 3 iH(hbopMaLiMHO-cOLiaNbHOIO KaMnaHIi€n, CNPAMOBAHOIO Ha
NiaTPUMKY TYPUCTUYHOIO PUHKY B ctonuui Manononsuwii. BYAbBTE TYPUCTOM Y CBOEMY
MICTI - LOCNIOXXYWUTE KPAKIB - ue couianbHa akLisi, CnpsMoBaHa Ha BCiX XXuTtenis
KpakoBa, MeTol0 KOi €, NnepLu 3a BCe, NiATPUMMKA MicueBuX NianpmeMLIB.

KpakiB npotsrom 6araTbox poKiB € HavbisibLu Brlii3HaBaHUM MOJIbCbKUM MiCbKUM BPEeHAOM Yy CBITI, i
AOCNiAXEHHS roBOpATh, Lo 6/1m3bko 10% xuteniB KpakoBa 3aCHOBYIOThL CBivi bi3HEC Ha
TYPUCTUYHUX MNOCAyrax i nocsayrax, noB'si3aHnx 3 HUMu. ToMy a5 KpakoBa Tak BaXXJIMBO MNOCTYIOBO i
BAYMJINBO BiJHOBJIIOBATU TYPUCTUYHUI PUHOK, - TOBOPUTL lMpe3naeHT MicTa KpakoBa Auek
ManxpoBCbKi.

KpiM gep>xaBHUX nNporpam, siki BXKe peanisyroTbCs, a TaKOX MiCbKUX Nporpam, Takux sk “lporpama
May3a"abo "CTinka KynbTypa", MicTo KpakiB byae nigTpuMyBaTh AiSNIbHICTb MiCLLEBMX MiANPUEMLLIB.
OaHak, wob BiAHOBUTN TYPUCTUYHNI PUHOK B KpaKoBi, MiCTO (DOKYCYETbLCSI Ha HOBIN KOHLEeNL,i,
3MiHIOO4YN MUCNIEHHSA MPO Te, XTO € TYpuCcToM B KpaKosi.

Pe3ynbTaToOM HOBOI KOHLEMUIT € iIHpOpMaLiHO-CcoLianibHa KaMMnaHis, oCHOBHe racno skol - BYbTE
TYPUCTOM Y CBOEMY MICTI - OCNIAXXYWTE KPAKIB, i BoHa byae cripsMoBaHa B OCHOBHOMY Ha
MicLeBY CMiNbHOTY. KOoXXeH XunTenb KpakoBa 3M0OXKe 3aHOBO BigKpuTn ons cebe Kpacy CBOro MiCTa i
cTaTu Mmicuesum TypuctoMm. OnepaTtopoM KamnaHii byane Kpakiscbke 60po hecTuBanio y crisnpadi 3
BioOiNOM Typu3My, BigaiioM couialbHUX KOMYHiIKaUin Ta Big4iioM KynbTypu Ta HauioHaNbHOI
cnagwmHn. OCHoBHa MeTa 3arJlaHOBaHMX 3aXo4iB - CTUMYJIIOBAHHS MiCLEBOI EKOHOMIKU | BKJIIOYEHHS
xutenis Kpakosa B rnpouec BiAHOBJIEHHA MiCTa 9K TYPUCTUYHOT CTONNLLI.

KamnaHia 6yne po3aineHa Ha Tpu obnacTi, i BCi BOHM 6yayTb NoeAHYBaTW racsio byab TYypucTom y
CBOEMY MicTi. Mepwa obnacTb Nig Ha3Bow "BiAKPUTI 3axoan" byae 3anpollyBaT BCiX XXUTeENIB
KpakoBa 3HOBY BiakpuTu Ang cebe csoe MicTto. CrieuianbHO gna xutenis Kpakosa byayTb OHOBNEHI
Tpacwu, 3aBASKN SKUM BOHU 3MOXYTb MobavynTn HankKpacusilli MicLs, apXiTEKTYPHI Ta BU3HaYHI
nam'aTKN, a TaKOXX CKOPUCTaTUCA NPOMNO3ULLIEID KPaKiBCbKUX NIANPUEMLIB, AKi NIaTATb MOAATKMN B
KpakoBi. TeMaTu4Hi NporynsaHkM 3 obnacTi nitepaTtypun, My3nkun, KiHo, pemecen Ta icTopii KpakoBa
OynyTb NPOBOANTUCA NPOECINHUMUN FigaMn, eHTy3iacTaMu, XyAOXKHUKaMWN, akTUBICTaMn Ta
NMMCbMEHHWKIB. MapanenbHO ByayTb NPOXOANTU Pi3HIi, BIAKPUTI KyNbTYPHI Ta rpOMaACbKi 3axoan,
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TakKi AK: aBTOMOBiNIbHI KiHOTEaTpW, NiKHIKN, HEBENNKI KOHLEPTU. Bce 3 4OTPMMaHHAM HaneXXHUX
npasun 6besneku.

Jpyra obnacte kamnaHii BYIAbTE TYPUCTOM Y CBOEMY MICTI - OCNIAXYWUTE KPAKIB - ue
pi3HOMaHITHI MancTep-kaacu. Y Kpakosi NpauUtoe KislbKa COTEHb KOMMaHin, yCTaHOB, Ntoaen, ki
MPOBOAATH LiKaBi, 3MICTOBHI Ta Pi3HOMaHITHI CEMiHapW Ta MancTep-Kaacu. 3a HeBesinKy onsaTty
xuteni KpakoBa 3MOXYTb i3HAaTUCA LWOCh HOBE, PO3LUNPUTU CBOI 3HAHHSA | HABUYKU LMK CiM'AMUA |
rpynamu apysis, wob 3anoBHUTK CBi Yac LiKaBUMK cnpaBaMu, a MicLeBi NigNPUEMLI NOYHYTb
HOpPMaJibHO PYHKLIOHYBaTK | ynpaBaaTu cBoiM 6isHecom. Lle cnocib 3anycTnTn MiCcLLeBY EKOHOMIKY i B
ranysi Typusmy.

TpeTa obnacTb KaMnaHii - Le, B CBOK 4epry, 3axoan, 3acHOBaHi Ha 0bMiHi poTorpadisamu i Bineo
MaTepianamm 3 ceMiHapiB, MPOryasaHOK i BIAKPUTUX 3aX04iB B COLia/IbHUX Mepexxax 3 xewTeramm
#badzturystawswoimmiescie i #zwiedzajkrakow. 3aBasaku win aii KpakiB xo4e rnokasaTn BCbOMY
CBIiTY, KM BUKOPUCTOBYE COLiaNibHi MepeXi, WO BiH XXUBUN, BIAKPUTUA, TOCTUHHWUA | FOTOBUNA
MOBEPHYTUCA A0 HOBOI peasibHOCTI. Instagram Ta Facebook 6yayTb CynpoBoOKYBaTUCA YACIEHHUMU
KOHKypCaMu, nposeneHnMu B npodini Instagram a Takox y npodini Facebook. Tam xe byaoyTb
po3MilleHi poTorpadii Ta BiAeo MicLeEBUX XNTeNIB. 3aBASAKN LLbOMY BCi XXuUTeni byayTb pa3om
pocnigxXxysaTtn Kpakis.

Bcix nignpuemuis, yCTaHOBM, KOMMNaHIl, akTUBICTIB, MUTLIB i XX1UTeniB KpakoBa B LiNIOMY, AKi
3auikaBfieHi y cniBnpaui B paMKax Li€l couianbHOI KaMnaHii, npocumo 3B'a3atuca 3 30 kBiTHA 2020
poky 3 KpakiBcbkuM 6ropo checTtumBanie, askuin byne onepaTtopoM BCi€l akuii. byage 3anyuieHa
creuianbHa agpeca eNeKTPOHHOI NOWTK, 4NN BigNpaBKN 3a8BOK i MPOMo3uLin Npo ginose
cniBpobiTHNUTBO. Y cTpykTypax KBF 6ynu npusHayeHi koopamHaTopu pi3HMX obLiapiB: My3uKa, KiHo,
niTepaTypa, pykoainnga, pemecna, TYpusMm, MicLieBa AiANIbHICTb | raCTPOHOMISl, BOHW 36upanu
iHopMaUito Npo cyb'eKTiB, 3aLiKaB/eHi 3anNpPoLLUEHHAM XUTENIB KpakoBa, Wwob ckopuctaTmcs ix
npono3uuieto. Moapobuui 6yayTb oronoweHi 30 kKBiTHA 2020 poky Ha Beb-canTi Ta Facebook
KpakiBcbkoro 6opo ectnsanis Ta Mmicta Kpakosa.

B>xe Hanbnmx4mm 4acom CBOIO LiANIbHICTb BiAHOBUTb odilinHa MepeXxa MiCbKOi Ta TYPUCTUYHOI
iHpopMauii InfoKrakdéw, sika B faHM 4ac BiAMOBIAHO A0 NOCTaHOB Ha ypPsi40BOMY PiBHi NOBMHHa Byna
NPU3YNMUHUTN 3LINCHIOBAHY AiANIbHICTb. BXXe 3apa3 roTyoTbCsA Be3KOWTOBHI MaTepianun, AKMMNn
3MOXYTb CKOpUCTaTUCA BCi XuTeni. byae 6an3pko 150 000 TypncTnYHMX KapT, @ Takox 50 000 wTyk
KapT Kids in KpakiB, 3aBOsKWN AKin pa3oM 3 6baTbKaMn MasieHbKi XXnuteni KpakoBa 3M0OXKYTb MPONTHN
roTOBi i LikaBi MapwpyTn, a Takox nopagHukmM Kids in KpakiB - B AaHMM 4Yac B KiNbKOCTi 611M3bKo
1500 wTyK. Bci maTepiann TakoxX, 3Bu4anHo, byayTb OOCTYMNHI B LNGPOBIA (HopMi.

RUS
ByabTe TYpPUCTOM B CBOEM ropopae - uccrenyute Kpakos

NNopon KpakoB ctapTyeT ¢ UH(POPMAaLMOHHO-COLMAJIbHOW KaMNaHUeW, HanpasJiIeHHOM Ha
noaaep>XKy TYpucTU4eckoro poiHka B ctonuue Manononswiu. BYAbBTE TYPUCTOM B CBOEM
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FOPOJLE - UCCNEAYWTE KPAKOB - 5TO counasnbHasa aKuusA, HanpaBJieHHas Ha BCeX XXuTenen
KpakoBa, uenbio KOTOPOU ABJNSETCA, NpeXae Bcero, noaaep>XxXkKka MeCTHbIX
npeanpuHUMaTenen.

KpakoB Ha rnpoTsaXeHUN MHOIrux /1eT ABASETCSA Hanbosiee y3HaBaeMbIM M0JIbCKUM rOPOACKUM
bpeHaoM B Mupe, n NccienoBaHusl rOBOPST, YTO 0Kos10 10% xutenen KpakoBa OCHOBbIBAOT CBOW
bu3HecC Ha TYPUCTUYECKUX YCIyrax n yciayrax, CBsi3aHHbIX C HUMW. [ToaToMy 4719 KpakoBa Tak BaXHO
MocTerneHHo v BAYMYNBO BOCCTaHaB/INBaThb TYPUCTUYECKUN PbIHOK, - TOBOPUT lMpe3naeHT ropona
KpakoBa Auek ManxpoBCKWU.

KpomMe rocyfapCTBEeHHbIX MPOrpaMmMm, KOTOpble y)Xe peasin3yoTCs, a TakXe FOpPoLACKUX MporpamMm,
Takux Kak "lMporpamma Maysa" nnm "CTtomkasa KynbTypa", ropoa Kpakos bynoeT nogaepxnBaTb
0eATeNbHOCTb MeCTHbIX NpeanpuHnMaTenen. OgHako, 4Tobbl BOCCTAaHOBUTb TYPUCTUYECKMNIA PbIHOK B
KpakoBe, ropof (poKycmpyeTcs Ha HOBON KOHLENUUU, MEHAS MbILLJIEHNE O TOM, KTO ABNAETCS
TypucTtom B Kpakose.

Pe3ynbTaToOM HOBOM KOHLENUUN SBNAETCA MHHPOPMaLIMOHHO-COLUNaibHaa KaMnaHns, OCHOBHOW
NO3yHr KoTopow - BYbTE TYPUCTOM B CBOEM FOPOJIE - UCCNIEQYWUTE KPAKOB, 1 oHa byneT
HanpasJieHa B OCHOBHOM Ha MeCTHoe coobuiecTBo. KaXkabIn XuTenb KpakoBa CMOXeET 3aHOBO
OTKPbITb 4515 cebs KpacoTy CBOEro ropofa 1 CtaTb MeCTHbIM TypucToM. OnepaTopoM KaMmnaHunm
byneTt KpakoBckoe 610po hecTmBansa B COTpyAHMYECTBE C OTAEJIOM Typu3Ma, OTAESIOM CoLManbHbIX
KOMMYHMKaLUMN N OTAEJSIOM KYJIbTYpPbl U HaUWOHabHOro Hacneausa. OCHOBHasA Lesb
3anJlIaHUPOBAHHbLIX MEPOMNPUATUN - CTUMYNIMPOBAHNE MECTHOW SKOHOMUKU U BKJTIOYEHUSA XUTENEen
KpakoBa B npoLecc BOCCTAaHOBJIEHNA rOpoAa Kak TYPUCTUYECKON CTOINLbI.

KamnaHua bypeT pasgeneHa Ha Tpu obnacTtu, n Bce oHn ByayT coveTaTb JIO3YHr ByabTe TypucTOM B
csoeM ropoge. lNMepeas o6nacTb Noa Ha3BaHMEM "OTKpPbITble MepornpuAaTua" byaeTt npurnawaTb BCex
xuTtenen KpakoBa BHOBb OTKpPbITb A1 cebs ceon ropoa. CneunanbHo gnsa xxutenen Kpakosa byayT
obHoBNEHbI Tpacchl, 6bnarogapsa KOTOPbIM OHU CMOTYT YBUAETb CaMble KpacuBble MecTa,
APXUTEKTYpHble OCTONPMMEYaTeIbHOCTN, @ TaK)XXe BOCMOJ/1Ib30BaTbCA NPealoKEeHNEM KPAaKOBCKUX
npeanpuHMMaTenen, KoTopble NAaTAT Haslorn B KpakoBe. TeMaTuyeckue nporysikm n3 obnactu
nnTepaTypbl, My3blKW, KUHO, pemMecen n uctopum Kpakosa dbyayT npoBoanTbCA NpodheCcCnoHaIbHbIMU
rmgamMu, sHTy3nacTtaMu, XyaoXXHUKaMU, akTUBUCTaMU U nucaTtensamu. MapannensHo byayTt
NPOXOAUTb Pa3/INYHbIE, OTKPbITbIE KYJ/IbTYpHble 1 06 eCTBEHHbIE MEPOMNPUATUSA, TaKNe Kak:
aBTOMOBOUIbHbIE KNHOTEaTpPbl, MUKHUKK, HebobLLMEe KOHUepThl. Bce ¢ cobniogeHnem Hagnexxawmx
npasuna 6e3onacHoCTw.

BTopas o6nacTb kamnaHun BYAbTE TYPUCTOM B CBOEM FOPOJE - UCCNEQYNTE KPAKOB - 3T0
pa3Hoobpa3Hble MacTep-knacchl. B KpakoBe paboTaeT HECKOJIbKO COTEH KOMMaHUM, yuYpexxaeHui,
NoAen, KoTopble MPOBOAAT MHTEpPeCcHbIe, coliep)XaTeslbHble U pa3Hoobpa3Hbie ceMUHapbl U MacTep-
Knacchl. 3a HeboNbLUyO NMAaTy XUTeNn KpakoBa CMOTyT Y3HaTb YTO-TO HOBOE, PacCLLMPUTL CBOU
3HAHWS N HaBbIKU LEJIbIMA CEMbSMW U TpynnaMn apy3en, 4Tobbl 3ano/HUTL CBOE BpeMs
NHTEpeCcHbIMN AeNlaMn, a MeCcTHble NpeanpUHUMaTe I HAYHYT HOPMaJlbHO PYHKLIMOHMPOBATL U
ynpaBnaTb CBOMM BU3HECOM. 3TO CNocob 3anyCcTUTb MECTHYI0 3KOHOMUKY 1 B 06/1aCcTy Typu3Mma.



=“= Magiczny

=|“ Krakdéw

TpeTbs 061aCTb KaMNaHWUK - 3TO, B CBOIO Oo4Yepelb, Mepbl, OCHOBaHHblE Ha obMeHe dhoTorpadusamm n
BMAEO0 MaTepuasaMu C CEMUHaPOB, MPOryJsIOK N OTKPbITbIX MEPONPUATUN B COLMANbHBIX CETAX C
xewTeramm #badzturystawswoimmiescie n #zwiedzajkrakow. bnarogaps aTomy nencrtsmio Kpakos
X04eT NoKasaTb BCEMY MUPY, KOTOPbIN UCNOJIb3YET CoLMasibHble CETU, YTO OH XXNBOW, OTKPbITbIN,
roCTENPUUMHBIN U FTOTOB BEPHYTbLCA K HOBOW peasibHOCTU. Instagram n Facebook 6yayT
COMPOBOXXAATbCA MHOMOYNC/IEHHBIMN KOHKYpPCaMu, NpoBOANMbIMUK B Npodnsie Instagram a TakXxe B
npodune Facebook. Tam xxe 6yayT pa3melleHbl poTorpadum n BUAEO MeCTHbIX XXUtenen. bnaronaps
3TOMY BCe XuTtenm byayT BMecTe uccnenosatb Kpakos.

Bcex npeanpuHnMmaTenen, yuypexxaeHus, KoOMnaHum, akTUBNUCTOB, XyOOXXHUKOB N xuTenen Kpakosa B
LLesIoOM, KOTOpPble 3aMHTEepecoBaHbl B COTPYAHNYECTBE B paMKax 3TOW CouMasibHON KaMnaHUW, NPOCUM
cBsA3aTbCa ¢ 30 anpens 2020 roga ¢ Kpakosckum 610po pecTuBanein, kotopbln byaetT onepatopomM
BCeW akuun. bypeT 3anylieHa crneunanbHaa aapec 3/1eKTPOHHOW MOoYThl A1 OTMNPaBKN 3a8BOK U
npeano>XeHun o AesoBOM coTpyaHuyecTBe. B cTpykTypax KBF 6biaiv Ha3Ha4YeHbl KOOpAMHaTOpPbI
pa3nnyHbIX obLwapiB: My3bika, KUHO, IMTepaTypa, pykogenne, pemecna, TypusM, MecTHas
[eATeNIbHOCTb N racTPOHOMUSA, OHM cobupanu nHpopmaumio o0 cydbbekTax, 3aMHTepecoBaHb!
npurnaleHnem xxntenen Kpakosa, 4Tobbl BOCMONbL30BaTbLCA UX NpepsioxxeHneMm. NMogpobHocTn byayT
obbsABneHbl 30 anpensa 2020 rona Ha Beb-canTe n Facebook Kpakosckoro 6to0po cectusanen n
ropona Kpakosa.

Yxe B 61mxKanwee spemMs BO30OHOBUT CBOK AeATESIbHOCTb ouLMmasibHasa CeTb rOpoOLCKON U
TypucTmndeckonm nHgpopmaumnm Infokrakéw, kotopasi B HacTosiLLee BPEMS COrlaCcHO NOCTAaHOBJIEHUI Ha
npaBUTeNIbCTBEHHOM YPOBHE A0/KHa Oblsla NMPUOCTaHOBUTL OCYLLLECTBISEMYIO AeATENbHOCTb. Y)Ke
cenyac rotoBaTcsa 6ecnnaTHbie MaTepuUabl, KOTOPbIMM CMOMYT BOCMOJ/Ib30BaTbCA BCE XuUtenu. bygert
okos10 150 000 Typuctuydeckux KapT, a Takxe 50 000 wTyk KapT Kids in KpakoB, bnarogaps kotopon
BMecCTe C poauTensaMn ManeHbkue xuntenm Kpakosa CMOryT NPONTU FOTOBbI N UHTEPECHbIe
MapLUpyThl, @ TakXe coBeT4uku Kids in KpakoB - B HacTosLWee BpeMs B KoJim4ecTse okosio 1500
WTYK. Bce maTepunanbl, KOHEYHO, ByayT AOCTYNHbI B LudpoBon hopme.



